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Стоит отметить несколько компонентов рекламного агентства полного цикла, без 
которых данный вид не мог бы существовать.

Первое -  это комплексный подход к процессу производства рекламы. Второе, 
максимально полный спектр услуг, предоставляемый заказчику. Третьим можно назвать 
наличие в штате высококвалифицированных специалистов в разных областях. Четвертое - 
наличие современных исследовательских баз для создания креативных и стратегических 
концепций.

Рекламное агентство полного цикла - сложная система, предоставляющая 
максимально полный спектр услуг. Данный вид рекламных агентств активно развивается, 
реагирует на изменения в рекламном рынке и появление новых тенденций в продвижении 
продукта, а так же обладает рядом отличительных черт, без которых оно не могло бы 
позиционировать себя как рекламное агентство полного цикла.
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НА ПУТИ В ПРОФЕССИЮ

Когда мы были детьми, мы смотрели на окружающих нас людей, и нам было 
интересно, кто они и кем работают. Со временем мы росли и узд авали множество разных и 
интересных для нас профессий, мы мечтали стать кем-то! Кто-то мечтал стать космонавтом, 
кто-то водителем, поваром, парикмахером и т.д. Мы выросли, и перед нами возник выбор 
жизненного пути, по которому мы будем идти дальше. Так же и передо мной встал этот 
выбор, и я его сделал, выбрал любимое дело, на которое готов тратить всё своё свободное 
время. Я выбрал профессию «техника-электрика», направление 08.02.09 «Монтаж, наладка и 
эксплуатация электрооборудования промышленных и гражданских зданий (базовая 
подготовка)» [1].

Сама история создания электричества весьма интересна [2]. Электричество шло «бок 
обок» с человеком на протяжении столетий. Долгое время таинственные природные явления 
и взаимодействия тел давали пищу для размышлений философам-материалистам и учёным. 
А сегодня их «электрическая сила» встала на службу людям. Её эффективное, безопасное 
использование — заслуга квалифицированных специалистов-электриков. Именно они 
помогают проводить «волшебный свет» в наши дома, принося в них комфорт и уют.

В наши дни качественный уровень жизни немыслим без электричества. Достаточно 
вспомнить о том, что происходит в обесточенных мегаполисах при масштабном отключении 
электричества. Гаснут компьютеры, останавливаются промышленные предприятия, 
транспорт, размораживаются холодильники с продуктами, замирают стиральные машины, 
электрообогреватели, электроинструменты, осветительные приборы. При свечах 
современный человек много не наработает.

Перегоревшую электрическую лампочку в квартире может заменить почти каждый. 
Для более ответственных работ с электрическими сетями и электрооборудованием лучше
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обратиться к квалифицированному специалисту. Техник-электрик точно знает, как избежать 
опасностей замыкания и возгорания. Благодаря его труду можно пользоваться 
электроэнергией безопасно и надежно.

Каждый выпускник нашего «Автотранспортного и электромеханического колледжа» 
по направлению «Монтаж, наладка и эксплуатация электрооборудования промышленных и 
гражданских зданий» [1] должен знать, как выполнять монтаж силового и осветительного 
оборудования, электропроводки, кабельных и воздушных линий в соответствии с проектом 
производства работ, рабочими чертежами, требованиями нормативных документов; 
организовывать работу по приемке и складированию материалов, конструкций, по 
рациональному использованию строительных машин, энергетических установок, 
транспортных средств, технологической оснастки; контролировать технологическую 
последовательность производства работ, соблюдение требований охраны труда, техники 
безопасности и защиты окружающей среды; эксплуатировать электрооборудование 
промышленных и гражданских зданий с учетом энергосберегающих технологий; 
ремонтировать и устранять неисправности электрооборудования; проводить испытание и 
наладку электрооборудования; разрабатывать технологическую документацию в
соответствии с действующими нормативными документами; читать и выполнять рабочие 
чертежи электрооборудования, электрических сетей; выполнять технические расчеты по 
выбору электрооборудования, проводов и кабелей; рассчитывать основные технико
экономические показатели деятельности участка и оценивать их эффективность; 
использовать информационные технологии в профессиональной деятельности [1].

Благодаря нашим преподавателям, их грамотному методу обучения дисциплин, 
связанных с моей специальностью, из нас, выпускников «Автотранспортного и 
электромеханического колледжа», выйдут высококвалифицированные специалисты, которые 
будут ответственно выполнять свою работу.

Имея желание и терпение, стать электриком не очень сложно. Если воспринимать 
учебу как работу, делать эту работу хорошо, обязательно станешь хорошим специалистом
[ 3 ].
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СОВРЕМЕННАЯ РЕКЛАМА

На сегодняшний день реклама существует даже в самых отдаленных населенных 
пунктах. Это происходит не просто так: все, кто связаны с бизнесом, заинтересованы в 
максимальном информировании любых потенциальных клиентов, соответственно растет 
спрос на рекламу во многих ее проявлениях, в том числе и самых современных.

Предпринимателю важно правильно представить товар или услугу целевой 
аудитории, рассказать о характеристиках и положительных сторонах, а затем ненавязчиво 
подтолкнуть человека к покупке. Современные технологии рекламы успешно справляются 
со всеми этими задачами. Сегодня мир рекламы настолько разнообразен, что его изучение 
потребует немало времени. Постоянно появляются новые виды, методы и технологии 
рекламы, старые способы сдают позиции либо продолжают производить положительный 
эффект и надежно закрепляются на рынке.
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минувших времен, если бы не усердная работа небезразличных к своей культуре людей? Нам 
есть чему поучиться у древних.

Тем актуальнее встает вопрос нехватки профессиональных кадров. А предстоящее 
слияние профильного Издательско-полиграфического техникума, который вот уже более 85 
лет с успехом выпускает специалистов высокого класса в сфере издательского дела и 
полиграфического производства, с Колледжем строительной индустрии и городского 
хозяйства только подливает масла в огонь. Что же ждет впереди издательское дело?.. Какого 
качества книги будут стоять на полках наших магазинов? Что смогут подарить своему 
читателю детища строителей - недоиздателей? Будет ли это только крепко «сколоченная» 
оболочка без души, или же чудесный мир, придуманный автором, будет перенесен 
заботливыми руками издателей-специапистов в наши умы и сердца?.. Ведь как говорил 
английский писатель У. Теккерей: «Книги просвещают душу, поднимают и укрепляют 
человека, пробуждают в нем лучшие стремления, острят его ум и смягчают сердце» [1]. 
Иначе ждет нас история из фельетона А. И. Райкина: «Дом большой, народу много, а 
поговорить... не с кем».
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