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наиболее распространенному в мире определению, продовольственная безопасность 
достигается путем обеспечения физического и экономического доступа к безопасному и 
достаточному продовольствию

На данный момент основные проблемы российских торговых предприятий -  это 
доступность, достаточность безопасной продукции, импортозамещение.

Продукты питания должны быть в наличии на территории страны в необходимом 
объеме и в бесперебойном поступлении. Достижение этого должно осуществляться за счет 
государственного контроля за внешними и внутренними поставками, а также за 
имеющимися запасами продуктов питания.

Каждый гражданин страны независимо от возраста, имущественного и должностного 
положения должен иметь достаточный уровень доходов для приобретения минимального 
набора продуктов питания (хлебные продукты, овощи, фрукты, мясопродукты, 
рыбопродукты, яйца, молоко), а также для проживания, приобретения непродовольственных 
товаров (верхняя одежда и белье, обувь).

Достижение этого условия обеспечивается как за счет поддержания достаточного 
уровня доходов населения, так и за счет контроля за уровнем цен на продукты питания. 
Должна существовать также возможность самообеспечения населения продовольствием за 
счет личных подсобных хозяйств и дачных участков.

Обязательство осуществлять право на питание означает, что правительство должно 
выявлять уязвимые группы населения и улучшать их доступ к адекватному питанию через 
предприятия торговли путем трудоустройства, улучшения качества питания и 
предоставления помощи.

Неправомерно говорить о достижении продовольственной безопасности страны, когда 
все магазины заполнены импортными продуктами питания, а отечественные предприятия 
работают нестабильно из-за недостатка сырья для производства или жесткой конкуренции. В 
современных условиях необходимы поддержка и развитие собственного производства 
пищевого сырья и продуктов питания, сокращение их импорта. Такой политики 
придерживаются многие страны: так, например, высокий уровень самообеспечения 
продовольствием характерен для США и Франции - более 98%, Германии - 93%, Италии - 
78%; для бедной плодородными почвами Японии он составляет 50%, для сравнения в России 
- 37%. В то время, когда объемы импорта не должны превышать 30% объемов их 
внутреннего потребления. Разве великая держава не может самостоятельно себя содержать?

Временная продовольственная небезопасность наступает при нарушениях 
стабильности доступа к продовольствию по причинам роста цен в магазинах, неурожаев или 
падения уровня доходов.

Немаловажный фактор, влияющий на безопасность продуктов питания, из-за тесной 
связи производства продовольствия и природной среды, -  это неэкологическое сельское 
хозяйство, которое может привести к возникновению опасных факторов, влекущих за собой 
небезопасный и некачественный продукт, прямо или косвенно от этого зависит производство 
продовольствия, а, следовательно, и продовольственная безопасность.

Проблема продовольственной безопасности для современного российского общества 
является одной из важнейших. Это связано с системным кризисом и спадом во всех отраслях 
народного хозяйства.

Таким образом, состояние дел сегодня в Российской Федерации свидетельствует об 
утрате нашей страной продовольственной безопасности.

Делая вывод, мы видим, что нужно влиять на наше общее будущее вместе, на 
экологию и на то, что в наших силах. Продовольственная безопасность страны не будет 
достигнута, если:

население страны обеспечено экологически чистыми и полезными продуктами
питания отечественного производства на 60-80%;
цены на эти продукты основной массе трудового населения не доступны;
стратегические запасы продовольствия истощены или отсутствуют;
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производственные мощности не позволяют наращивать выпуск продовольствия. 
Реализация социально-экономической политики в сфере обеспечения

продовольственной безопасности позволит обеспечить продовольственную безопасность
Российской Федерации как важнейшую составную часть национальной безопасности.
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КОММЕРЦИАЛИЗАЦИЯ ИННОВАЦИЙ В АВТОМОБИЛЕСТРОЕНИИ

Для перевода экономики России на инновационный путь развития решающее 
значение имеет состояние и развитие научно-технического потенциала страны. Сегодня в 
I ермании на 10 тысяч населения приходится 23 заявки на регистрацию патентов в стране и 
за рубежом, в Корее этот показатель составляет 44 заявки на 10 тысяч населения. В России 
он пока остается на уровне 2 заявок на 10 тысяч [1]. Этот факт говорит об отсутствии в 
стране эффективной инновационной системы.

Основной сферой машиностроения является автомобильная промышленность. 
Развитие автомобильной промышленности оказывает существенное влияние на развитие 
экономики страны в целом. Отечественная автомобильная техника в значительной мере 
отстает от современных требований по надежности, комфорту, безопасности, техническому 
уровню и экологии.

Инновационная деятельность крупных предприятий характеризуется 
неопределенностью и рискованностью. В России есть интересные инженерные решения, но 
многие из них так и остаются на бумаге и не доходят до стадии коммерциализации. Решить 
эту проблему возможно путем создания мощной национальной инновационной системы.

Автомобильная промышленность концентрирует в себе самые новейшие и 
продвинутые технологии. Вложение финансов в инновации автомобильной отрасли 
приносят высокие доходы. В автомобильной промышленности инновации распределены по 
направлениям [4, с.52]:

развитие технологий материалов, применяемых в конструкции автомобиля;
повышение экологической безопасности двигателя и самого автомобиля;
повышение безопасности всех участников дорожного движения;
повышение комфорта пассажиров;
автоматизация процессов при движении автомобиля.
Инновации -  это превращение результатов научно-технического прогресса в 

инновационные товары.
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Инновационный вектор развития российской экономики тормозится рядом 
обстоятельств, в частности, слабой мотивацией хозяйствующих субъектов на инновационное 
поведение и небольшим количеством национального предложения технологических 
инноваций для внедрения (более 90% существующего незначительного спроса на инновации 
удовлетворяется импортом) [3 с.37].

По машиностроению, станкостроению, производству инструментов зафиксировано 
снижение количества зарегистрированных лицензионных договоров — на 19 % (усреднено 
этот показатель за пять предшествующих лет - 252 договора в год, в 2015 году — 205 
договоров) [1].

Для успешного решения задач инновационного развития необходимо сформировать 
внутренний спрос на продукцию инновационной деятельности.

Инновационная деятельность представляет собой особый вид деятельности, 
связанный с разработкой, созданием, освоением и коммерциализацией продуктовых и 
процессных инноваций. В рыночной экономике инновации выполняют две стратегические 
задачи: дают преимущества в конкурентной борьбе и являются существенным фактором 
экономического роста. Инновации обладают тремя важными свойствами: научно- 
технической новизной, функциональной применимостью и коммерческой 
целесообразностью [3]. Коммерциализация инноваций должна удовлетворить рыночный 
спрос и принести прибыль производителю.

Инновационный процесс включает в себя пять основных этапов: научно- 
исследовательская работа (НИР), опытно-конструкторская работа (ОКР), технологическая 
подготовка производства (ТПП), производственный цикл (ПЦ), рыночная деятельность (РД).

Разработка инновационного товара должна создаваться как на основе технической, 
так и рыночной информации. Поэтому ключевая роль в разработке инновационного товара 
должна отводиться маркетингу и маркетинговым исследованиям. Только при этих условиях 
товар или технология будет рентабельна с коммерческой точки зрения.

В основе инноваций лежит интеллектуальная собственность -  совокупность 
исключительных прав как личного, так и имущественного характера, которые влияют на 
результаты интеллектуальной и творческой деятельности.

Найденное техническое решение проблемы может являться одним из объектов 
интеллектуальной собственности, для признания исключительных прав на которое подается 
заявка в Федеральный институт промышленной собственности. Уже на стадии НИР 
патентообладатель может приступить к коммерциализации своей интеллектуальной 
собственности в виде простых (неисключительных) лицензий на использование объекта, 
защищенного патентом. Сумма лицензионного вознаграждения в ряде случаев может быть 
достаточной для инвестиций в проект.

Коммерциализация результатов научных исследований представляет собой процесс 
вовлечения их в коммерческий оборот в различных сегментах рынка. Для этого они должны 
быть трансформированы таким образом, чтобы интеллектуальный продукт был востребован 
рынком и имел устойчивый спрос.

В настоящее время в практике коммерциализации интеллектуальной собственности 
сложились шесть основных организационно-коммерческих схем [2,5]:

1. Заключение лицензионного договора и передача новшества в качестве 
нематериального актива в уставный капитал малого инновационного предприятия.

2. Создание разработчиком предприятия по производству нового изделия и продаже 
его на рынке.

3. Организация разработчиком промышленного производства на базе опытного 
образца.

4. Создание в системе научных и научно-вспомогательных структур разработчика 
специализированного подразделения, обеспечивающего отбор проектов и поиск заказов на 
разработку, и внедрение инноваций.
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5. Выделение из состава научно-исследовательской организации подразделения - 
аффилированного с ним инновационного предприятия.

6. Создание совместно с крупной корпорацией совместного предприятия для 
расширения коммерциализации разработки.

Процедуры коммерциализации объектов интеллектуальной собственности зависят от 
ряда факторов, и в частности, от степени готовности разработки к промышленному 
производству, источника финансирования, стратегического партнерства.

Для успеха на рынке инновация должна разрабатываться исходя из потребностей 
рынка, т.к. в этом случае производитель до вложения основных затрат будет уверен в 
коммерческом успехе и получении определенной прибыли.
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КРЕАТИВНЫЙ МАРКЕТИНГ

В наше время бытует мнение, что хорошие продажи не возможны без качественной, 
масштабной и дорогой рекламы. Если вы хотите, чтобы о вас заговорили, чтобы ваш бренд и 
продукт был узнаваем, нужно распространять рекламу по городу, на радио и телевидении, в 
печатных и Интернет - изданиях. Нужно заявить о себе массово, громко и дорого. Но так ли 
это? А возможно ли добиться такого же эффекта, не вкладывая в рекламу ни копейки? Как 
показывает практика -  возможно. Необходимость, а точнее зависимость продаж от рекламы, 
навязана нам, в первую очередь, самими же рекламщиками. Но, как правило, интересный, 
нестандартный, креативный подход к рекламированию своего продукта может дать эффект в 
разы лучший, нежели любая платная реклама.

Креативный маркетинг
Я хочу рассказать вам несколько довольно интересных и поучительных историй, 

которые покажут силу креативного маркетинга. Уверен, что дочитав данную статью до 
конца, вы поймете, что не деньги решают все в бизнесе, а креативный, интересный, 
нестандартный подход, который способен зацепить внимание покупателя, заставить его 
говорить о вас и вашем продукте.

Примеры креативного маркетинга в истории
Первая история напрямую связана с продажами. Владелец сети салонов, 

специализирующихся на продаже мужских деловых костюмов, решил сделать рекламу 
своему бизнесу. Так как человек сам по себе был креативный, то и к рекламе подошел 
необычно. Он заказал 1000 монет, которые были похожи на монеты разных стран мира, 
покрыл каждую очень тонким слоем серебра и золота, и распределил по всем своим салонам. 
Идея была в том, что во время упаковки проданного костюма продавец должен был
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минувших времен, если бы не усердная работа небезразличных к своей культуре людей? Нам 
есть чему поучиться у древних.

Тем актуальнее встает вопрос нехватки профессиональных кадров. А предстоящее 
слияние профильного Издательско-полиграфического техникума, который вот уже более 85 
лет с успехом выпускает специалистов высокого класса в сфере издательского дела и 
полиграфического производства, с Колледжем строительной индустрии и городского 
хозяйства только подливает масла в огонь. Что же ждет впереди издательское дело?.. Какого 
качества книги будут стоять на полках наших магазинов? Что смогут подарить своему 
читателю детища строителей - недоиздателей? Будет ли это только крепко «сколоченная» 
оболочка без души, или же чудесный мир, придуманный автором, будет перенесен 
заботливыми руками издателей-специалистов в наши умы и сердца?.. Ведь как говорил 
английский писатель У. Теккерей: «Книги просвещают душу, поднимают и укрепляют 
человека, пробуждают в нем лучшие стремления, острят его ум и смягчают сердце» [1]. 
Иначе ждет нас история из фельетона А. И. Райкина: «Дом большой, народу много, а 
поговорить... не с кем».
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